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名 称 ビジネスチャンスEXPO in TOKYO
会 期 2025年11月26日(水)・27日(木) 10：00 ～ 17：00　2日間
オンライン展会期 2025年11月5日(水) ～ 12月3日(水)
会 場 東京ビッグサイト　東6ホール
主 催 東京商工会議所
共 催 株式会社東京ビッグサイト
後 援 東京都商工会議所連合会／東京都商工会連合会／

公益財団法人東京都中小企業振興公社／公益財団法人東京観光財団／
一般社団法人東京都信用金庫協会／一般社団法人東京都信用組合協会／
東京信用保証協会／株式会社日本政策金融公庫／一般社団法人東京都中小企業診断士協会／
日本小売業協会／一般社団法人全国スーパーマーケット協会

開 催 趣 旨 原材料価格の高騰や部材調達難、人手不足など厳しい経営環境に直面する中、独自の技術
や新商品・サービスの開発に前向きに取り組んでいる東京都内企業に加え、首都圏に販路拡
大を目指す全国の企業が一堂に会し、製品やサービスを来場者にPRすることで、新たな販路
の開拓につなげていただくことを目的としたBtoBの大規模総合展示会

出 展 者 数 344企業・団体（内部出展者を含む）
出 展 小 間 数 370小間
入 場 料 無料（登録制）
出 展 分 野 フード、ライフスタイル、ものづくり、サービス・DX

出展ゾーン 出展者数

フード 107

ライフスタイル 45

ものづくり 111

サービス・DX 81

計 344

「フード」「ライフスタイル」「ものづくり」「サービス・DX」からなる4つの出展分野に加え、全国29地域の商工会
議所による展示エリアを設け、各地域から選りすぐりの商品や技術力を発信しました。また、“未来のモビリティ”や
注目の“BodySharing®”技術、最新の“音声対話型AI”など、最先端技術を体験できる主催者ブースや、“豪華賞品
が当たる”スタンプラリーを会場内に設けました。

開催概要

出展状況

出展者内訳



業種別来場者

役職別来場者

職種別来場者

地域別来場者
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製造業
27.5%

卸売業
（商社・問屋  
・輸入）
17.5%

サービス業 10.2%情報通信業 6.8%
小売業 6.5%

官公庁・自治体・
研究機関・団体 5.4%

メディア・広告業 5.4%

建設・不動産業 3.8%
金融・証券・保険 3.3%

交通・インフラ業・運輸業
 1.5%

外食・中食業 1.1%
学生 0.7% 宿泊業・観光業 0.6%

その他 9.8%

営業・販売
40.7%

経営・管理
15.9%企画・調査 10.8%

設計・技術 4.8%

研究・開発 4.7%

自営 4.5%

資材・購買 2.5%
宣伝・広報 2.2%

総務・人事・経理 1.9%

その他 11.9%

経営者・役員
28.7%

管理職
28.1%

一般社員
35.7%

その他 7.4%

東京
66.8%

関東（東京除く）
18.1%

中部 6.1%
近畿 4.3%
九州・沖縄 1.0%

東北 1.6%
北海道 0.6%
四国 0.3%
その他 0.3%

中国 0.9%

ビジネスチャンスEXPO in TOKYOの
来場者数は、重複なし6,639名、延べ
13,182名となり前回を上回る来場者数
となりました。

前回実績（2024年）

日 付 天 気 来場者数（重複なし）※１ 延べ来場者数※２

11月26日（水） 晴れ 3,208名 6,258名
11月27日（木） 晴れのち曇り 一時雨 3,431名 6,924名

合計 6,639名 13,182名

日 付 天 気 来場者数（重複なし）※１ 延べ来場者数※２

12月4日（水） 晴れ 2,695名 6,125名
12月5日（木） 晴れ 2,679名 6,168名

合計 5,374名 12,293名

※1　会期中1回のカウント。再入場は含まない。
※2　来場した延べ人数。再入場もカウント。

決定権者の来場者
比率が半数超

来場者状況

来場者数

来場者統計
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主要来場者一覧
製造業

アドバンテック株式会社
岩塚製菓株式会社
株式会社エノモト
株式会社エムアンドケイ
小川香料株式会社
株式会社オリジン
株式会社紀文食品
協和精工株式会社
株式会社クラウン・パッケージ
株式会社 クリスタル光学
グンゼ株式会社
株式会社小森コーポレーション
三協立山株式会社
三光産業株式会社
サンスター株式会社
四国化成建材株式会社
柴田科学株式会社
JUKI株式会社
株式会社榛葉鉄工所
新明和工業株式会社
ステアリテール株式会社
セイコーエプソン株式会社
太陽誘電株式会社
タカラスタンダード株式会社
帝人フロンティア株式会社
天昇電気工業株式会社
株式会社中西製作所
株式会社ナカヨ
日東ベスト株式会社
株式会社ニフコ
日本キヤリア株式会社
日本たばこ株式会社
パナソニック株式会社
パルステック工業株式会社
株式会社日立産機システム
平井精密工業株式会社
株式会社フジムラ製作所
フライスター株式会社
北越コーポレーション株式会社
株式会社ミカミ
三菱ケミカル株式会社
ミツミ電機株式会社
ミドリ安全株式会社
株式会社宮古マランツ
株式会社メニコン
株式会社山岸製作所
株式会社ヤマザキ
やまと印刷株式会社
株式会社ユニソン
横浜油脂工業株式会社
株式会社横森製作所
株式会社リコー
レンゴー株式会社

卸売業(商社・問屋・輸入)
稲畑産業株式会社
ENEOSマテリアルトレーディング株式会社
オザックス株式会社
川島商事株式会社
協立電機株式会社
クリエイト株式会社
国際興業株式会社
株式会社小山
堺商事株式会社
株式会社三洋
株式会社G7ジャパンフードサービス
株式会社シバタ
株式会社JALUX
昭和興産株式会社
新興プラスチックス株式会社
株式会社スミコエアー
住友商事株式会社

卸売業(商社・問屋・輸入)
千代田興産株式会社
株式会社ドウシシャ
富安株式会社
ニッシントーア・岩尾株式会社
日本商運株式会社
日本緑茶センター株式会社
東日本フード株式会社
廣瀬商会株式会社
フィット株式会社
株式会社ヤマチコーポレーション
株式会社ヨネイ

サービス業
株式会社ITEC
株式会社HER
エイトレント株式会社
協栄産業株式会社
きらぼしビジネスサービス株式会社
株式会社建設技術研究所
株式会社シービーエス
株式会社CVSベイエリア
ＪＢサービス株式会社
株式会社セノン
株式会社センチュリーアンドカンパニー
株式会社ダスキン
株式会社中央エンジニアリング
株式会社ティ・アイ・ディ
株式会社武蔵野
株式会社ムラヤマ
株式会社メールハウス
株式会社ロフティー
株式会社ワタナベ流通

情報通信業
株式会社アイル
インフォテック株式会社
株式会社NTTデータCCS
株式会社オプテージ
JCOM株式会社
シャープマーケティングジャパン株式会社
デル・テクノロジーズ株式会社
株式会社電算
NTTドコモソリューションズ株式会社
株式会社ドワンゴ
株式会社プリマジェスト
リコーITソリューションズ株式会社

小売業
青山商事株式会社
内野株式会社
生活協同組合コープあいち
ジェイアール東日本商業開発株式会社
株式会社信濃屋食品
株式会社セイノー商事
株式会社大丸松坂屋百貨店
株式会社髙島屋
株式会社DigitalvisionIndustries
株式会社東急百貨店
株式会社東武百貨店
株式会社バンダイナムコエクスペリエンス
株式会社フェリシモ
株式会社ベルク
株式会社ポプラ
株式会社丸井グループ
mode株式会社
株式会社大和心
株式会社ライトアップショッピングクラブ
リンベル株式会社
株式会社ロフト
株式会社ワッツ

建設・不動産業
株式会社映像システム
株式会社エプコ
大成建設株式会社

建設・不動産業
株式会社竹中工務店
テクノ矢崎株式会社
戸田建設株式会社
株式会社藤田建装
三菱電機ビルソリューションズ株式会社
森トラスト・ホテルズ＆リゾーツ株式会社

交通・インフラ業・運輸業
Asiax株式会社
AZ-COM丸和ホールディングス株式会社
株式会社オービット
株式会社サティスファクトリー
JCOM株式会社
澁澤倉庫株式会社
東電タウンプランニング株式会社
丸全昭和運輸株式会社
名鉄ワールドトランスポート株式会社

外食・中食業
かもんフードサービス株式会社
株式会社ジョイントライン
株式会社セールスバリュー
日系シスマック株式会社
株式会社モスフードサービス
株式会社わたや

宿泊業・観光業
アイコニア・ホスピタリティ株式会社
株式会社エヌオーイー
KNT-CTホールディングス株式会社
株式会社スカイツアーズ
株式会社西武・プリンスホテルズワールドワイド

金融・証券・保険業
アクサ生命保険株式会社
足立成和信用金庫
株式会社オリエントコーポレーション
株式会社かんぽ生命保険
株式会社 Japan Business Brain
昭和信用金庫
一般社団法人ぜんかれん共済会
第一生命保険株式会社
東京中小企業投資育成株式会社
東商サポート株式会社
株式会社日本包装リース
野村證券株式会社
株式会社パイソンキャピタルアドバイザーズ
富国生命保険相互会社
ポケットカード株式会社
三井住友海上火災保険株式会社
株式会社三井住友銀行
明治安田生命保険相互会社

官公庁・自治体・研究機関・団体
公益財団法人板橋区産業振興公社
稲毛高浜南団地自治会
公益財団法人大田区産業振興協会
岡山県
国立研究開発法人科学技術振興機構
川越市
川崎市
東京都北区
埼玉県
公益財団法人埼玉県産業振興公社
公益財団法人産業雇用安定センター
一般社団法人全国信用保証協会連合会
公益財団法人全国中小企業振興機関協会
国立大学法人千葉大学
国立大学法人東京科学大学
学校法人東洋大学
公益財団法人鳥取県産業振興機構
独立行政法人日本貿易振興機構
沼田市
船橋市
国立大学法人山口大学
一般社団法人ラテンアメリカ協会

（抜粋、順不同）　＊掲載の企業・団体は来場登録時に掲載許可を得ています。
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出展者一覧
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会場レイアウト
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出展地域：札幌、青森、気仙沼、塩尻、福井、鳥羽、京都、米子・境港、島根、岡山、松山、福山、柳川

出展地域：いわき、鹿沼、川越、船橋、加茂、燕、射水、高岡、小松、西尾、
大津、宝塚、尼崎、神戸

ご当地グルメゾーン

地域ものづくりゾーン

出展地域：大館

フード

ものづくり

全国29地域の商工会議所が出展し、各地の多彩な魅力を発信。地域の垣根を越えた商談や交流の場を提供いた
しました。

ライフスタイル

全国各地の商工会議所による展示エリア



三精テクノロジーズ株式会社

国立大学法人 琉球大学／H2L株式会社

株式会社リコー
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未来のモビリティや最新AIなど、最先端技術を体験できるブースを設置。出展者・来場者が抱える経営課題の
解決につながる未来の技術が集結しました。

産業分野だけでなく、将来的には宇宙分野での活用も視野に入れた世界初の四人乗り四足歩行ロボット「SR-
02」を展示。実機展示のほか、搭乗体験も実施しました。

全身の動きや力加減といった“からだの内側”の情報をそのまま伝える体験共有装置「カプセルインタフェース」、体験
データをシェアする「Maaart」など、技能伝承や人手不足などへの活用が期待される最新技術を体験いただきました。

人と会話するような音声対話で商談に役立つ情報を提供し、営業活動を支援する最新の音声対話型AI「バーチャ
ルヒューマンAIエージェント」を展示。未来のビジネス創出に向けた最先端技術を体験いただきました。

主催者企画

主催者ブース
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東京商工会議所の豊富なノウハウと実績を活かし、事前マッチングによる商談会を開催いたしました。商談会に
は、東京商工会議所事業に参加実績のある多くのバイヤーを誘致し、自社商品のアピールや具体的な発注案件に
ついて、発注元と直接商談を行いました。

サプライヤーから事前に提出いただいた提案書
類をもとにバイヤーによる事前選考を実施。
当日はマッチングした企業が商談を行いました。
首都圏のバイヤー企業に、自社商品を直接アピー
ルできる機会を創出いたしました。

全国の工業系ものづくり企業が一堂に会する、事前マッチング形式の商談会を実施。
発注企業の具体的な案件に基づき、発注企業と受注企業の商談機会の場を創出いたしました。

商談会

ライフスタイル
フード

対象分野

対象分野 ものづくり
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「勇気ある経営大賞」は東京商工会議所が、過去に拘泥することなく高い障壁に挑戦し、理想の追求を行うな
ど、“勇気ある挑戦”をしている中小企業またはグループ（以下、企業）を顕彰する制度となります。当日は、本制度
の紹介と受賞企業の製品を展示しました。

会場内に５つのスタンプラリーポイントを設置。全てのスタンプを集められた来場者には、賞品が当たる抽選会を
行いました。

東京商工会議所「勇気ある経営大賞」ブース

スタンプラリー
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会場入り口の特設ステージにて開会式を行いました。10名の来賓の皆様と主催者・共催者5名の計15名にてテー
プカットを実施し、開会式後は東京都の松本副知事をはじめ来賓の皆さまに本展示会をご視察いただきました。

開催日時：2025年11月26日（水） 9：45 ～ 10：00

主催者挨拶：東京商工会議所 副会頭 淺 野 　 秀 則

来 賓 挨 拶：東京都 副知事 松 本 　 明 子 様

テープカット：東京都 副知事 松 本 　 明 子 様

東京信用保証協会 理事長 山 本 　　隆　様

一般社団法人東京都信用金庫協会� 常務理事 中 山 　 六 郎 様

一般社団法人東京都信用組合協会� 会長 柳 沢 　 祥 二 様

公益財団法人東京都中小企業振興公社� 理事長 中 西 　　充　様

一般社団法人東京都中小企業診断士協会� 会長 森 川 　 雅 章 様

日本小売業協会 副会長 髙 野 吉 太 郎 様

公益財団法人東京観光財団 専務理事 鈴 木 　　勝　様

東京都商工会連合会 専務理事 渡 辺 　 由 佳 様

株式会社日本政策金融公庫 常務取締役 姪 原 　 保 志 様

東京商工会議所 副会頭 淺 野 　 秀 則

東京商工会議所 専務理事 伊 藤 　　仁

東京商工会議所 常務理事 小 林 　 治 彦

東京商工会議所� 理事・事務局長 大 下 　 英 和

株式会社東京ビッグサイト� 代表取締役社長 久 我 　 英 男

概 要

開会式
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〇一般出展者向け説明会
開催日時：2025年9月26日（金） 14：00 ～ 17：00
会　　場：東京ビッグサイト レセプションホールA

タイトル：展示会の極意
講　　師：製造業マーケティングコンサルタント
　　　　  弓削　徹　氏

出展者を対象とした出展者説明会を開催し、展示会概要、出展規程、各種申請方法の説明を行いました。会場内
には、ブースのサンプル（基本パッケージ）を設置するとともに出展者同士の交流の場をご用意いたしました。

なお、各地商工会議所向けの説明会を別途実施いたしました。

出展者説明会後、講師をお招きし、出展効果向上セミナーを開催いたしました。出展成功に向け、準備や目標設
定の方法など、具体的な事例を交えながらご説明いただきました。

概 要

概 要

出展者説明会・出展効果向上セミナー

出展者説明会

出展効果向上セミナー



製造業
25.4%

卸売
（商社・問屋・
輸入）
17.5%

サービス業 16.8%

官公庁・自治体・
研究機関・団体 7.8%

小売業 5.8%
情報通信業 5.6%

建設・不動産業
4.0%

メディア・広告業
4.0%

金融・証券・保険 3.9%

交通・インフラ業・運輸業
1.2%

宿泊業・観光業 1.0% 外食・中食業 0.9%
学生 0.8%
その他 5.1%

経営者・役員
29.9%

管理職
26.1%

一般社員
38.1%

その他 5.9%

その他 0.2%

中部 6.8%

近畿 4.9%
東北 2.0%

四国 0.4%
九州・沖縄 0.9%北海道 1.2%

中国 1.6%

関東
（東京除く）
22.4%

東京
59.7%

主催者からのダイレクトメール
公式ウェブサイト

主催者からの案内（メルマガ等）
出展者からの案内

他の展示会場での案内
商工会議所からの案内

ウェブ広告
公式 SNS
東商新聞

スペシャルサイト
交通広告（電車・駅ポスター）
新聞広告（日刊工業新聞）

その他

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%
25.9%

21.3%
12.6%

11.6%
10.1%

7.6%
3.5%
3.0%
2.9%

0.6%
0.5%
0.4%

2.9%

営業・販売
31.8%

経営・役員
26.9%企画・調査

11.7%

研究・開発 5.1%

総務・経理・人事
4.4%

設計・技術 4.4%
自営 4.1%

宣伝・広報 3.0%
資材・購買 1.7%

その他 6.9%

500～999名
6.9%

1～49名
50.6%

50～99名
11.3%

1,000名以上
13.7%

100～499名
17.4%

大変
役に立った
23.1%

役に立った
50.2%

普通
21.7%

あまり
役に立たなかった

4.4%
役に立たなかった
0.7%

来場者アンケート集計結果

あなたの業種は？

あなたの役職は？

どちらからお越しになりましたか？

本展示会をどちらでお知りになりましたか？

あなたの職種は？

あなたが所属する企業・団体の規模は？

本展示会は役に立ちましたか？
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展示会場来場者を対象に、開催期間中にアンケートを実施いたしました。
様々な業種の方にご来場いただき、決定権者である「経営者・役員」、「管理職」の割合は半数を超えました。
また、８割を超える方が目的を達成できたと回答し、およそ8割ほどの来場者が次回開催への来場を希望する
など、本展示会に対する期待が高まっています。

大変役に立った
役に立った
73.3％



達成できた
86.7%

達成
できなかった
13.3%

21～50社
10.3%

51社以上 4.1%

11～20社
24.3%

6～10社
29.3%

1～5社
29.0%

なし（0社） 3.0%

来場しない
3.9%

できれば
来場したい
63.1%

未定 18.0% 必ず来場する
15.0%

目的の情報を
収集することが

できた
61.7%

その他 3.4%

目的の
展示物を
見ることが
できた
30.8%

商談が成立した 4.2%

1～5社
54.5%

0社
13.5%

51社以上 1.1%
21～50社 1.9%

11～20社 9.0%

6～10社
20.0%

見学したブース数をお選びください。

次回の来場予定は？

ご来場目的は達成できましたか？

ご来場の主な目的は？（複数回答）

名刺交換や挨拶したブース数をお選びください。

本展示会に関してのご意見・ご感想

ご来場目的が達成できた理由は？

製品・サービスの購入・導入検討

商談（商談会への参加含む）

製品・サービスの情報・資料収集

業界動向の把握

主催者ブースでの体験

その他

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

34.2%

17.3%

81.2%

43.1%

2.8%

2.8%
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＊構成比は端数四捨五入の都合により合計が100%にならない場合があります。

達成できた
86.7％

必ず来場
できれば来場
78.1％

・最新の製品・サービスを見る事ができた。
・�全国の商工会議所イチオシの様々な商材に触れるこ

とができた。
・導入検討したい製品が見つかった。
・普段関わらないような業種の出展者と話せた。
・取引先候補の開拓ができた。



出展者アンケート集計結果

本展示会に出展されたきっかけを教えてください。（複数回答可）

出展された効果についてお聞きします。

主催者・後援機関の紹介

公式ホームページ

出展者募集のメール

出展案内のDM

ハイブリッド展だから

知人の紹介

出展者募集の広告を見て

その他

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

52.5%

10.2%

9.4%

5.6%

3.6%

3.0%

2.5%

13.2%

商談の場として

情報交換の場として

新規顧客獲得の場として

販売促進・PRの場として

0% 20% 40% 60% 80% 100%

効果があった
53.8%

あまり効果がなかった
34.0% 効果がなかった 6.7%

かなり効果があった 5.6%

効果があった
64.4%

あまり効果がなかった
23.3% 効果がなかった 4.7%

かなり効果があった 7.5%

効果があった
49.4%

あまり効果がなかった
38.3% 効果がなかった 7.5%

かなり効果があった 4.7%

効果があった
58.7%

あまり効果がなかった
31.0% 効果がなかった 4.4%

かなり効果があった 5.8%

大変効果的であった
1.6%

効果的であった
7.4%

普通
43.2%あまり役に

立たなかった
28.7%

役に
立たなかった
19.0%

悪かった
2.2%

良い
43.5%普通

54.3%

展示会開催前のオンライン展はいかがでしたか？ 運営全般についてお答えください。
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本展示会の全出展者を対象に、アンケートを実施しました。
出展効果について、半数以上の出展者が各項目で「かなり効果があった」、「効果があった」と回答しました。
また、およそ８割ほどの出展者から、本展示会全体の感想として好評をいただきました。本展はBtoBの総合展
示会として、取引先・販路拡大に活用いただきました。 



展示会に際して、苦労している点は何ですか？

出展料・装飾費用等の工面

効果的な営業・フォローアップの
ノウハウが欠けている

効果的な装飾の
ノウハウが欠けている

人員が確保できない

会場での展示会とオンライン展の
両方を準備しなくてはいけない

その他

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

34.8%

21.0%

17.8%

15.7%

4.4%

6.3%

悪かった
2.8%

やや良かった
48.3%

あまり良く
なかった
23.0%

良かった
25.8%

必ず出展する
13.4%

出展しない
3.6%

出展の方向で
考えている
30.7%

未定である
52.2%

会場での展示会と
オンライン展の
両方に出展する
50.8%

会場での
展示会のみに
出展する
46.2%

オンライン展のみに
出展する 3.0%

本展示会全体を通しての感想を
お聞かせください。

次回の本展示会参加についてお聞かせください。

今後の展示会への希望出展形態を
お聞かせください。

本展示会に関してのご意見・ご感想
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・直接仕事につながりそうな商談が多数あった。
・�東京だけではなく全国の企業と情報交換をするこ

とができた。
・いつもは関わらない企業との接点が持てた。
・�商品のブラッシュアップのヒントをいただくことが

できた。

＊構成比は端数四捨五入の都合により合計が100%にならない場合があります。

良かった
やや良かった
74.2％

必ず出展
出展の方向
44.1％
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オンライン展では、出展企業情報確認の他、本展出展者の出展予定製品の閲覧や資料のダウンロード機能を
設け、来場前に出展者情報を収集したい方々などにも、本展示会をご覧いただくことが出来ました。

2025年 2024年

オンライン展（トップページ）アクセス数 25,508 13,816

オンライン展

実施状況

掲載内容

オンライン展会期：2025年11月5日（水）～ 12月3日（水）

概 要
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本展示会の注目出展者を紹介するスペシャルサイトを開設。注目出展者への取材の内容をダイジェスト動画と
記事で幅広く掲載し、展示会の魅力を発信しました。

スペシャルサイトより抜粋

広報活動（PR施策）

スペシャルサイト
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SNS投稿

SNS広告

Ｘ、facebook、Instagram等による広報活動を展開。出展者・来場者募集やスペシャルサイトと連動した情報発
信、展示会当日の様子を伝えるタイムリーな投稿などを実施しました。

来場誘致活動として、ＷＥＢ広告（リスティング広告）や特定の業界（飲食業・アパレル業・製造業・情報通信業）に
対する広告配信（オフィスターゲティング・名刺情報ターゲティング・位置情報ターゲティング）、メールマガジン
配信を実施しました。

▼通常投稿 ▼スペシャルサイト連動投稿 ▼当日投稿

広報活動（PR施策）

SNS展開

広告配信など
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出展・来場募集活動として、公式ウェブサイトや東商新聞（約8万部）、青梅・立川・八王子・町田・武蔵野商工会議所
の会報誌（約1万8千部）、東京都・後援団体・金融機関等の協力による周知を行いました。また約8万の都内事業者
にダイレクトメールを送付、各関係機関等へ約3千部のリーフレットを配布するなど、広報活動を展開しました。

掲載日 種別 媒体名・内容等 媒体社名等
6月9日 プレスリリース ビジネスチャンスEXPO開催ならびに

出展者募集開始をプレスリリース 東京商工会議所

6月9日～ SNS告知 X,facebook等にて告知 東京商工会議所
6月9日～ バナー広告 東京商工会議所HPバナー掲出 東京商工会議所
6月9日～ サイネージ広告 丸の内二重橋ビル1階サイネージ掲出 東京商工会議所

6月9日、17日、
7月11日、15日 メルマガ 販路拡大マガジン 東京商工会議所

6月11日 メルマガ 経営力UPマガジン 東京商工会議所
6月17日 メルマガ マイページメルマガ 東京商工会議所
6月17日 メルマガ 荒川支部ニュース 東京商工会議所
6月19日 メルマガ 新宿支部マガジン 東京商工会議所
6月19日 メルマガ ぴったりDXマガジン 東京商工会議所
6月20日 会報誌同封 東商新聞6月20日号 東京商工会議所
6月25日 メルマガ ビジネスサポートデスク（東京西）通信 東京商工会議所
6月25日 メルマガ 東商えどがわ通信 東京商工会議所
7月1日 メルマガ 東商文京支部レター 東京商工会議所
7月1日 メルマガ シブヤ支部マガジン 東京商工会議所
7月3日 メルマガ すぎなみ支部通信 東京商工会議所
7月5日 メルマガ 目黒支部ニュース 東京商工会議所
7月7日 メルマガ 観光・流通マガジン 東京商工会議所
7月8日 メルマガ ビジネスチャンス・ナビ 公益財団法人東京都中小企業振興公社
7月8日 メルマガ 豊島支部ニュース 東京商工会議所
7月8日 メルマガ 板橋支部マガジン 東京商工会議所
7月9日 メルマガ 関東経済産業局ものづくりメルマガ 経済産業省　関東経済産業局
7月10日 会報誌同封 Tokyo BizBeat7月号 公益財団法人東京都中小企業振興公社
7月11日 メルマガ きらぼし銀行連携推進部メールマガジン 株式会社きらぼし銀行
7月14日 メルマガ and CHIYODA 東京商工会議所
7月17日 WEBサイト告知 J-Net21 独立行政法人中小企業基盤整備機構
8月1日 メルマガ 東京信用保証協会メールマガジン 東京信用保証協会
8月1日 メルマガ 練馬支部マガジン 東京商工会議所

掲載日 種別 媒体名・内容等 媒体社名等
10月14日 プレスリリース ビジネスチャンスEXPO開催ならびに

来場者募集開始をプレスリリース 東京商工会議所

10月14日～ 屋外広告 東京ビッグサイト屋根付き歩道広告ポスター 株式会社東京ビッグサイト
10月14日～11月27日 SNS告知 X,facebook等にて告知 東京商工会議所

10月14日～ バナー広告 東京商工会議所HPバナー掲出 東京商工会議所
10月14日～ サイネージ広告 丸の内二重橋ビル1階サイネージ掲出 東京商工会議所

10月15日、21日、
11月18日、19日、25日 メルマガ 販路拡大マガジン 東京商工会議所

10月15日 WEBサイト告知 J-Net21 独立行政法人中小企業基盤整備機構
10月15日～11月27日 WEB広告 オフィスターゲティング広告 株式会社東急エージェンシー
10月15日～11月27日 WEB広告 リスティング広告(Google広告、Yahoo!広告) 株式会社東急エージェンシー
10月15日～11月27日 WEB広告 名刺ターゲティング広告 株式会社東急エージェンシー

10月20日 会報誌同封 町田商工会議所ニュース 町田商工会議所

出展募集告知

来場促進

広報展開
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掲載日 種別 媒体名・内容等 媒体社名等
6月13日 新聞 日刊工業新聞（東京、大阪） 株式会社日刊工業新聞社
7月7日 新聞 新聞之新聞 株式会社新聞之新聞社
9月18日 新聞 日刊工業新聞 株式会社日刊工業新聞社
11月10日 新聞 新聞之新聞 株式会社新聞之新聞社
11月13日 新聞 日刊工業新聞（東京・大阪） 株式会社日刊工業新聞社
11月26日 新聞 印刷雑誌 株式会社印刷学会出版部
11月26日 TV ワールドビジネスサテライト 株式会社テレビ東京
11月28日 新聞 中国新聞 株式会社中国新聞社
12月2日 新聞 福井新聞 株式会社福井新聞社

掲載日 種別 媒体名・内容等 媒体社名等
10月21日 メルマガ 日本小売業協会メルマガ 日本小売業協会
10月21日 メルマガ 荒川支部ニュース 東京商工会議所
10月22日 メルマガ トレンドクリッピング 一般社団法人全国スーパーマーケット協会

10月22日、11月26日 メルマガ 経営力UPマガジン 東京商工会議所
10月23日 メルマガ ぴったりDXマガジン 東京商工会議所

10月24日、11月10日 メルマガ 日本中小企業診断士協会連合会メールマガジン 日本中小企業診断士協会連合会
10月24日 メルマガ イノベーション・産学公連携メルマガ 東京商工会議所
10月24日 メルマガ 創業支援マガジン 東京商工会議所

10月24日～11月27日 SNS広告 X広告配信 株式会社東急エージェンシー
10月25日 会報誌同封 立川商工会議所ニュース 立川商工会議所

10月27日、11月4日、
10日、17日、25日、26日 メルマガ ビジネスチャンスEXPO過去来場者・

ビジネス交流事業参加者へのご案内 東京商工会議所

10月29日 DM 事業者へDM送付 東京商工会議所
10月29日 メルマガ e-中小企業ネットマガジン 中小企業庁

11月1日～11月27日 WEB広告 位置情報ターゲティング広告 株式会社東急エージェンシー
11月3日 メルマガ 観光・流通マガジン 東京商工会議所
11月3日 メルマガ 練馬支部マガジン 東京商工会議所

11月4日 DM (株)東京ビッグサイト主催他展示会
来場者へDM送付 株式会社東京ビッグサイト

11月4日 メルマガ 東京信用保証協会メールマガジン 東京信用保証協会
11月4日 メルマガ シブヤ支部マガジン 東京商工会議所
11月4日 メルマガ 東商文京支部レター 東京商工会議所
11月5日 メルマガ ＢＭサプリ ザ・ビジネスモール
11月5日 メルマガ 目黒支部ニュース 東京商工会議所

11月6日、11月20日 メルマガ マイページメルマガ 東京商工会議所
11月10日 会報誌同封 Tokyo BizBeat11月号 公益財団法人東京都中小企業振興公社
11月10日 会報誌同封 はちおうじ会議所だより 八王子商工会議所
11月10日 会報誌同封 Newsletter むさしの 武蔵野商工会議所

11月10日～11月27日 SNS広告 Meta広告配信 株式会社東急エージェンシー
11月11日 メルマガ ビジネスチャンス・ナビ 公益財団法人東京都中小企業振興公社
11月12日 メルマガ 関東経済産業局ものづくりメルマガ 経済産業省　関東経済産業局
11月12日 メルマガ 中小公社メルマガ 公益財団法人東京都中小企業振興公社
11月14日 メルマガ きらぼし銀行連携推進部メールマガジン 株式会社きらぼし銀行
11月14日 メルマガ Future innovation OTAニュース 公益財団法人大田区産業振興協会
11月14日 メルマガ モノマッチニュース 公益財団法人大田区産業振興協会
11月14日 メルマガ 中央支部メールマガジン 東京商工会議所
11月15日 会報誌同封 NEWSおうめ 青梅商工会議所

11月18日、25日、26日 新聞広告 日刊工業新聞社（広告掲載） 株式会社日刊工業新聞社
11月20日～27日 バナー広告 日刊工業新聞社（バナー広告） 株式会社日刊工業新聞社

11月22日 メルマガ 東京都中小企業診断士協会　メルマガ 一般社団法人東京都中小企業診断士協会
11月24日～27日 交通広告 りんかい線　国際展示場駅 広告掲出 株式会社東急エージェンシー
11月24日～27日 交通広告 ゆりかもめ　東京ビッグサイト駅 広告掲出 株式会社東急エージェンシー

11月25日 メルマガ 健康経営倶楽部マガジン 東京商工会議所
11月26日～27日 屋外広告 東京ビッグサイト大型ビジョン 株式会社東急エージェンシー

掲載メディア

広報活動（PR施策）
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