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出展者内訳
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開催概要

出展規模

名 称 ビジネスチャンスEXPO in TOKYO
会 期 2024年12月4日(水)・5日(木) 10：00 ～ 17：00　2日間
オンライン展会期 2024年11月27日(水) ～ 12月11日(水)　15日間
会 場 東京ビッグサイト　東1ホール
主 催 東京商工会議所
共 催 株式会社東京ビッグサイト
後 援 東京都商工会議所連合会／東京都商工会連合会／

公益財団法人東京都中小企業振興公社／公益財団法人東京観光財団／
一般社団法人東京都信用金庫協会／一般社団法人東京都信用組合協会／
東京信用保証協会／株式会社日本政策金融公庫／一般社団法人東京都中小企業診断士協会／
日本小売業協会／一般社団法人全国スーパーマーケット協会

開 催 趣 旨 原材料価格の高騰や部材調達難、人手不足など厳しい経営環境に直面する中、独自の技術
や新商品・サービスの開発に前向きに取り組んでいる都内企業に加え、首都圏に販路拡大
を目指す東京都外の企業が一堂に会し、その製品やサービス等を来場者にPRすることで、
新たな販路の開拓につなげることを目的としたBtoBの総合展示会

出 展 者 数 307企業・団体（内部出展者を含む）
出 展 小 間 数 350小間
入 場 料 無料（登録制）
出 展 分 野 フード、ライフスタイル、ものづくり、サービス・DX

出展ゾーン 出展者数
フード 87

ライフスタイル 55
ものづくり 87

サービス・DX 78
計 307

「フード」「ライフスタイル」「ものづくり」「サービス・DX」からなる4つの出展分野に加え、全国21地域の商
工会議所による展示エリアを設け、各地域から選りすぐりの製品や技術力を発信しました。また、”空飛ぶク
ルマ”、”生成AI”や”3Dフードプリンター”など最先端技術を体験できる主催者ブースや環境に関する検定試験
「eco検定（環境社会検定試験）®」と「東商脱炭素“塾”」に関連するクイズラリーを会場内に設けました。



来場者数

来場者統計

業種別来場者

役職別来場者

職種別来場者

参加展示会

3

製造業
26.7%

卸売業
14.8%

サービス業 9.9%同時開催展 9.7%

情報通信業 5.6%

小売業 5.1%

官公庁・自治体・団体
4.9%

メディア・広告業 4.3%
建設・不動産業 3.4%
金融・証券・保険 2.7%

交通・インフラ・運輸業
1.7%

学生 1.0%
外食・中食業 1.0%

プレス 0.9%

宿泊業・観光業 0.5%
その他 7.8%

営業・販売
38.9%

経営・管理
18.7%企画・調査 11.7%

研究・開発 5.5%

設計・技術 4.9%

自営 3.3%
宣伝・広報 2.3%
資材・購買 1.9%

総務・人事・経理 1.9%
その他 10.9%

経営者・役員
29.6%

管理職
27.3%

一般社員
34.8%

その他 8.3%

展示会会場
92.5%

展示会場に来場・
オンライン展両方

7.0%
オンライン展のみ 0.5%

来場規模

ビジネスチャンスEXPO in TOKYOの
来場者数は、延べ12,293名となり前回
を上回る来場者数となりました。

前回実績（2023年）

日 付 天 気 来場者数（重複なし）※１ 延べ来場者数※２

12月4日（水） 晴れ 2,695名 6,125名
12月5日（木） 晴れ 2,679名 6,168名

合 計 5,374名 12,293名

日 付 天 気 来場者数（重複なし）※１ 延べ来場者数※２

12月6日（水） 晴れ 2,452名 5,649名
12月7日（木） 晴れ 2,367名 5,454名

合 計 4,819名 11,103名

※1　会期中1回のカウント。再入場は含まない。
※2　来場した延べ人数。再入場もカウント。

決定権のある
役職者が来場
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主要来場者一覧 （抜粋、順不同）　＊掲載の企業・団体は事前に許可を得ています。

製造業
アイリスオーヤマ株式会社
アキレス株式会社
旭化成株式会社
アズビル株式会社
アテネ株式会社
アマノ株式会社
株式会社市金工業社
出光興産株式会社
株式会社イトーキ
エプソン販売株式会社
花王株式会社
株式会社カネカ
川崎重工業株式会社
キヤノン株式会社
京セラ株式会社
キョーセー株式会社
株式会社キングジム
コーデンシ株式会社
株式会社コロンブス
山陽化工株式会社
三洋紙業株式会社
昭和産業株式会社
ショウワノート 株式会社
株式会社シルバーバック
積水化学工業株式会社
積水成型工業株式会社
株式会社ソーイング竹内
ダイナパック株式会社
大日本印刷株式会社
タマノイ酢株式会社
株式会社　デュプロ
株式会社寺岡製作所
デンカ株式会社
TOTO株式会社
トヨタ自動車株式会社
株式会社ナガセ
日機装株式会社
NISSHA株式会社
株式会社ニッセイ
日本毛織株式会社
日本乳化剤株式会社
日本リーテック株式会社
根本特殊化学株式会社
ハウス食品グループ本社
パナソニック株式会社
ピーエス工業株式会社
不二輸送機工業株式会社
株式会社本田技術研究所
マックス株式会社
マツモトファインケミカル株式会社
株式会社ミスズ工業
ミドリ安全株式会社
南九州製作所株式会社
株式会社ミマキエンジニアリング
株式会社武蔵野ホールディングス
株式会社明治
株式会社由紀精密
ユニオンツール株式会社
レンゴー株式会社
YKK AP株式会社

卸売業(商社・問屋・輸入)
旭食品株式会社
アセットフロンティア株式会社
株式会社イースト
因幡電機産業株式会社
ANAフーズ株式会社
興和株式会社
国際紙パルプ商事株式会社
株式会社ごっつお便
新ケミカル商事株式会社
全農チキンフーズ株式会社
大和産業株式会社
タカラスタンダード株式会社

卸売業(商社・問屋・輸入)
タキヒヨー株式会社
株式会社ドウシシャ
東陽物産株式会社
株式会社栃木屋
長瀬産業株式会社
東日本フード株式会社
株式会社フジプライズ
丸善薬品産業株式会社
三菱食品株式会社
株式会社山善
株式会社ラネット
リッツジャパン株式会社

サービス業
池田ビジネスコンサルティング
井上法勝税理士事務所
株式会社OHANA・MANA
環境計測株式会社
きらぼしビジネスオフィスサービス株式会社
株式会社グローバル・ビジネス・ネットワーク
首都高速道路株式会社
高島屋グループ　株式会社センチュリーアンドカンパニー
セントラル警備保障株式会社
綜合警備保障株式会社
株式会社東京サイバーセキュリティ研究所
トランスコスモス株式会社
株式会社日本旅行
日立建機日本株式会社
富士フイルムビジネスエキスパート株式会社
PwC Consulting
株式会社フロンティアワークス
株式会社山三電機
株式会社吉野家ホールディングス
楽天グループ株式会社
株式会社菱友システムビジネス

情報通信業
株式会社ISTソフトウェア
EBAテック株式会社
医療AI推進機構株式会社
株式会社エルバーラ・スイス
株式会社コシダテック
GMOペイメントゲートウェイ株式会社
JCOM株式会社
新日本コンピュータマネジメント株式会社
株式会社電算システム
株式会社ドワンゴ
日本ナレッジ株式会社
ビーウィズ株式会社
富士ネットワークス株式会社
ブルーテック株式会社
株式会社ユニバーサルコムピューターシステム

小売業
株式会社アメイズプラス
エコラボ合同会社
株式会社信濃屋食品
株式会社セブンイレブンジャパン
株式会社そごう西武
TAIMATSU株式会社
株式会社大丸松坂屋百貨店
合同会社DMM.com
株式会社DINOS CORPORATION
株式会社東武百貨店
パンパシフィックインターナショナルホールディングス
株式会社フェリシモ
株式会社マルイ
株式会社三越伊勢丹
ユナイテッド・スーパーマーケット・ホールディングス株式会社
株式会社ライトアップショッピングクラブ
株式会社ラルズ
株式会社ワッツ

建設・不動産業
イオンモール株式会社
株式会社大林組
環境設備開発株式会社

建設・不動産業
株式会社かんでんエンジニアリング
株式会社サンフロイント
サンユー建設株式会社
大和ハウス工業株式会社
高砂熱学工業株式会社
株式会社竹中工務店
東急不動産SCマネジメント株式会社

交通・インフラ業・運輸業
NX商事株式会社
小田急電鉄株式会社
KDDI株式会社
ジャパン ロジスティクス パートナーズ株式会社
株式会社ＤＮＰロジスティクス
東京ガスエンジニアリングソリューションズ株式会社
中日本高速道路株式会社
日本通運株式会社
日本郵便株式会社
株式会社フェアフィールドジャパン

外食・中食業
株式会社エー・ピーカンパニー
グルマンゴーズトゥトウキョウ株式会社
株式会社西武・プリンスホテルズワールドワイド
株式会社ナインテイルズ
株式会社肉屋たけうちコーポレーション
株式会社B&Tマリンプロダクツカンパニー
株式会社わたや

宿泊業・観光業
株式会社ASTRAX
株式会社黒船ホテル
タビィコム株式会社
株式会社帝国ホテル
マンダリンオリエンタル東京

官公庁・自治体・研究機関・団体
公財アジアアフリカ文化財団
荒川区役所
岩手大学
宇都宮市
大野城市商工会
公益財団法人岡山県産業振興財団
公益財団法人神奈川産業振興センター
川口商工会議所
川越商工会議所
一般社団法人宜野座村観光協会
呉工業高等専門学校
湖南町商工会
狭山商工会議所
静岡県
昭和音楽大学
NPO諏訪圏ものづくり推進機構
東京科学大学
東京工芸大学
東京スポーツ・レクリエーション専門学校
公益財団法人東京都中小企業振興公社
地方独立行政法人東京都立産業技術研究センター
徳島県庁
栃木県中小企業団体中央会
鳥取県
公益財団法人富山県新世紀産業機構
長野県庁
奈良県中小企業団体中央会
一般社団法人日本工作機械工業会
一般社団法人日本シニア起業支援機構
一般社団法人日本包装機械工業会
浜松商工会議所
公益財団法人浜松地域イノベーション推進機構
株式会社東日本大震災事業者再生支援機構
公益財団法人ひょうご産業活性化センター
公益財団法人ふじのくに医療城下町推進機構
NPO法人ベジプロジェクトジャパン
モバイルコンピューティング推進コンソーシアム
矢吹町商工会
早稲田大学
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出展者一覧
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会場レイアウト
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フード

ものづくり

全国21地域の商工会議所が出展し、各地の多彩な魅力を発信し地域の垣根を超えた商談や交流の場を提供い
たしました。

出展地域：札幌、京都、大阪、青森、観音寺、岡山、島根、米子、境港、松山、長崎、福井、和歌山

出展地域：東大阪、尼崎、神戸、西宮、長岡、下諏訪、高岡

ご当地グルメゾーン

地域ものづくりゾーン

全国各地の商工会議所による展示エリア

ライフスタイル
出展地域：小松



最先端技術体験コーナー

一般社団法人MASC／倉敷商工会議所

国立大学法人 山形大学／株式会社 F-EAT

株式会社 K&K デザイン
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オープンイノベーションや生成AIなど、最先端技術を体験できる主催者ブースを設置。来場者の関心度の高い企
画を提供し、「気になる」「意味ある」展示を行いました。

今、注目される「空飛ぶクルマ」の実機展示のほか、VRゴーグルをつけて疑似飛行体験が楽しめるフライトシミュ
レーターも設置。来場された方にオープンイノベーションが生み出すモビリティ革命を体験していただきました。

食の未来を変える「3D フードプリンター」による寿司ネタなどの印刷実演をはじめ、低温凍結粉砕した粉から食品を
生成する技術や食感解析AIなど、食を取り巻く環境にイノベーションを起こす新しい技術を体験いただきました。

撮影した動画をもとに生成AIがアニメを生成する最新テクノロジーを実演。日々進化を遂げる生成AIの最前線を
体験いただきました。革新的な生成AI活用事例から、マーケティング領域での新たな可能性を提供いたしました。

主催者企画
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東京商工会議所の豊富なノウハウと実績を活かし、事前マッチングによる商談会を開催いたしました。商談会に
は、東京商工会議所事業に参加実績のある多くのバイヤーを招聘し、自社商品のアピールや具体的な発注案件
について、発注元と直接商談を行いました。

サプライヤーから事前に提出いただいた提案書類をもとに大手流通バイヤーとの事前マッチングを実施。当日
はマッチングした企業同士が会場内で直接商談を行いました。首都圏のバイヤー企業に、自社商品を直接アピー
ルできる機会を創出しました。

製造業のサプライチェーン維持や販路拡大ニーズに応える事前マッチング形式の大規模商談会を実施。全国の
工業系ものづくり企業が一堂に会し、具体的な案件に基づく広域的な商談の場を提供しました。

首都圏バイヤーマッチング商談会

全国ものづくり受発注商談会＆技術連携マッチング

商談会
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東京商工会議所が、過去に拘泥することなく高い障壁に挑戦し、理想の追求を行うなど、“勇気ある挑戦”をして
いる中小企業またはグループ（以下、企業）を顕彰する制度「勇気ある経営大賞」を紹介いたしました。受賞企業
の製品を展示したほか、受賞企業に関するクイズも実施しました。

東京商工会議所が主催する環境に関する検定試験「eco検定（環境社会検定試験）®」と「東商脱炭素“塾”」に
関連するクイズラリーを実施いたしました。会場内に設置したクイズに全て回答した来場者には、賞品が当たる
抽選会を行いました。

東京商工会議所「勇気ある経営大賞」ブース

SDGs企画／クイズラリー

環境社会検定試験（eco検定）®は東京商工会議所の登録商標です。

eco検定（環境社会検定試験）® 東商脱炭素“塾”
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開会式
東京ビッグサイト東展示棟ガレリアで開会式を行いました。11名の来賓の皆様と主催者・共催者5名の計16名
にてテープカットを実施し、開会式後は東京都の松本副知事をはじめ来賓の皆さまに本展示会をご視察いただ
きました。

開催日時：2024年12月4日（水） 9：30 ～ 10：00
会　　場：東京ビッグサイト東展示棟

主 催 者 挨 拶 ：東京商工会議所 副会頭 上條 努

来 賓 挨 拶 ：東京都 副知事 松本 明子　様

テ ープ カ ット ：東京信用保証協会 理事長 山本 隆　　様

一般社団法人東京都信用金庫協会 会長理事 八木 敏郎　様

一般社団法人東京都信用組合協会 会長 柳沢 祥二　様

公益財団法人東京都中小企業振興公社 専務理事 矢田部 裕文　様

一般社団法人東京都中小企業診断士協会 会長 森川 雅章　様

日本小売業協会 会長 野本 弘文　様

公益財団法人東京観光財団 専務理事 鈴木 勝　　様

東京都商工会連合会 専務理事 渡辺 由佳　様

株式会社日本政策金融公庫 常務取締役 姪原 保志　様

一般社団法人全国スーパーマーケット協会 事業部長 城山 将臣　様

東京商工会議所 副会頭 上條 努

東京商工会議所 専務理事 伊藤 仁　

東京商工会議所 常務理事 小林 治彦

東京商工会議所 理事・事務局長 湊元 良明

株式会社東京ビッグサイト 代表取締役社長 前田 信弘

概 要
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出展者説明会・出展者交流会

出展効果向上セミナー

開催日時：2024年10月24日（木） 14：00 ～ 17：00
会　　場：東京ビッグサイト レセプションホールA

タイトル：「展示会をフル活用して自社を成長させよう！」
　　　　  ～マーケティングから紐解く展示会成功術～
講　　師：アイアンドアイ株式会社
　　　　  代表取締役　早坂　裕史 氏

会期約１ヵ月半前に出展者を対象とした出展者説明会を開催し、展示会概要、出展規程、各種申請方法の説明
を行いました。会場内には、ブースのサンプル（パッケージブース）を設置するとともに出展者同士の交流の場を
ご用意しました。

出展者説明会後、出展効果向上セミナーを開催いたしました。講師をお招きし、展示会当日までに、出展者が事
前に準備すべき内容や、販路開拓に向けた具体的な取り組み・ノウハウを、事例を交えてご説明いただきました。

概 要

概 要



あなたの業種は？

あなたの役職は？

どちらからお越しになりましたか？

ご来場の主な目的は？

あなたの職種は？

あなたが所属する企業・団体の規模は？

本展示会は役に立ちましたか？

ご来場目的は達成できましたか？

製造業
29.8%

卸売業
17.1%

サービス業 14.5%

官公庁・自治体・
研究機関・団体 7.3%

情報通信業 5.8%

その他 4.8%

建設・不動産業 4.1%
小売業 4.0%

金融・証券・保険 4.0%
メディア・広告業 3.2%

学生 2.2%
交通・インフラ業・運輸業 1.8% 外食・中食業 1.1%

宿泊業・観光業 0.4%

経営者
28.4%

管理職
30.3%

一般社員
34.6%

その他
6.8%

東北 2.4%

中部 7.7%

近畿 5.9%
中国 0.8%

北海道 0.7%
その他 0.5%九州・沖縄 1.1%

四国 0.6%

関東
（東京都除く）
21.0%

東京都
59.4%

製品・サービスの
購入・導入検討 11.7％

製品・
サービスの
情報・
資料収集
50.3％併催行事への参加

(体験コーナー等) 
3.8％

その他 1.6％

業界動向の把握
24.3％

商談 8.2％

営業・販売
31.6%

経営・役員
27.1%企画・調査

 11.3%

その他 7.6%

総務・経理・人事
 5.7%

研究・開発 5.7%
設計・技術 4.9%
宣伝・広報 2.3%

自営 2.2%
資材・購買 1.6%

1000名以上
14.1%

50～99名 10.5%

1～49名
46.3%

100～499名
22.6%

500～999名
6.5%

大変
役に立った
16.7%

役に立った
58.0%

普通
20.3%

あまり
役に立たなかった

4.2%
役に立たなかった
0.8%

達成できた
90.6%

達成
できなかった
9.4%

13

来場者アンケート集計結果
展示会場来場者を対象に、開催期間中にアンケートを実施いたしました。製造業やバイヤーである卸売業をは
じめ、サービス業、情報通信業、官公庁・自治体など様々な業種の方にご来場いただきました。
そのうち、決定権のある役職である「経営者」、「管理職」の割合は半数以上を占めました。また、従業員数が
1,000名以上の会社からも14.1％の来場があるなど、中小企業から大企業までの幅広い層の来場者を誘致し、
出展者に販路拡大機会を提供しました。
また、全来場者のうち9割を超える方が目的を達成できたと回答し、かつ、およそ8割ほどの来場者が次回開催
への来場を希望されるなど、本展示会はビジネス機会創出の場として期待が高まっています。

大変役に立った
役に立った
74.7％

達成できた
90.6％



ご来場目的が達成できた理由は？

見学したブース数をお選びください。

次回の来場予定は？

本展示会をどちらでお知りになりましたか？

名刺交換や挨拶したブース数をお選びください。

商談が成立した

目的の展示物を
見ることができた

目的の情報を
収集することができた

その他

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

5.7％

3.1％

31.5％

59.7％

50社～21社
12.6%

51社以上 4.0％

20社～11社
25.8%

10社～6社
26.9%

5社～1社
28.0%

なし（0社） 2.8%

来場しない
2.7%

できれば
来場したい
66.5%

未定 17.7% 必ず来場する
13.0%

公式ウェブサイト
主催者からのダイレクトメール

出展者からの案内
主催者からの案内（メルマガ等)

他の展示会場での案内
ウェブ広告
公式SNS

商工会議所からの案内
東商新聞

新聞広告(日刊工業新聞)
交通広告(電車・駅ポスター)

新聞広告(織研新聞、日本食糧新聞、産業新聞)
スペシャルサイト(出展者等のインタビューサイト)

その他

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

9.2％

20.6％

2.8％

11.6％

3.9％

0.6％

4.1％

0.8％

0.7％
0.8％

7.6％

3.1％

5.2％

28.8％

5社～1社
56.1%

なし（0社）
16.3%

51社以上 0.7%
50社～21社 1.5%

20社～11社 9.3%

10社～6社
16.1%

本展示会に関してのご意見・ご感想
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＊構成比は端数四捨五入の都合により合計が100％にならない場合があります。

必ず来場
できれば来場
79.5％

・様々な企業とのつながりができました。
・新たなビジネスを考えるきっかけとなりました。
・ 駅のポスターで知りましたが、良い情報を得られた

ので来てよかったです。
・ 異業種の展示会というのは、他の展示会と違って魅

力的に感じました。



本展示会に出展されたきっかけを教えてください。（複数回答可）

出展された効果についてお聞きします。

展示会開催前のオンライン展示会はいかがでしたか？ 運営全般についてお答えください。

出展案内のDM

主催者・後援機関の紹介

出展者募集のメール

公式ホームページ

会場での展示会とオンライン展示会の
ハイブリッド展示会だから

知人の紹介

出展者募集の広告を見て

その他

0% 10% 20% 30% 40% 50%

3.9%

10.5%

3.6%

9.9%

10.2%

14.1%

1.0%

46.7%

商談の場として

情報交換の場として

新規顧客獲得の場として

販売促進・PRの場として

0% 20% 40% 60% 80% 100%
かなり効果があった 7.6%

かなり効果があった 13.4%

かなり効果があった 7.8%

かなり効果があった 11.7%

効果があった
61.5%

効果があった
62.0%

効果があった
55.2%

効果があった
61.4%

あまり効果がなかった
28.5%

あまり効果がなかった
21.6%

あまり効果がなかった
33.8%

あまり効果がなかった
24.1%

効果がなかった 2.4%

効果がなかった 3.1%

効果がなかった 3.2%

効果がなかった 2.8%

大変効果的であった
1.2%

効果的であった
3.9%

普通
40.2%

あまり役に
立たなかった
33.5%

役に
立たなかった

21.3%

悪かった
4.9%

良い
37.1%

普通
58.0%
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出展者アンケート集計結果
本展示会の全出展者を対象に、アンケートを実施しました。
出展効果について、昨年に引き続き、半数以上から、「かなり効果があった」「効果があった」との回答が得られ
ました。商談の場や情報交換の場、販売促進・PRの場としての効果を半数以上が感じており、出展者のビジネ
スチャンスの創出に繋がりました。
一方で、オンライン展の有用性や今後のハイブリッド展への出展意向は約半数に止まっており、展示会場での
営業活動が有用な効果を実感することができる結果となりました。
本展示会全体を通して、約8割の出展者から高い評価を得ており、BtoBの総合展示会として取引先・販路拡大
に活用いただきました。



本展示会に関してのご意見・ご感想

展示会出展に際して、苦労している点は何ですか？

今後の展示会への希望出展形態を
お聞かせください。

本展示会全体を通しての感想を
お聞かせください。

次回の本展示会参加についてお聞かせください。

出展料、装飾費用等の工面

効果的な営業、フォローアップの
ノウハウが欠けている

効果的な装飾の
ノウハウが欠けている

人員が確保できない

会場での展示会とオンライン展示会の
両方を準備しなくてはいけない

その他

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

32.7%

13.8%

20.5%

11.2%

8.2%

13.6%

会場での展示会と
オンライン展示会の
両方に出展する
50.4%

会場での展示会
のみに出展する

 47.5%

オンライン展示会
のみに出展する 2.2%悪かった

1.8%

やや
良かった
49.1%

あまり
良くなかった

18.0% 良かった
31.1%

必ず出展する
10.8%

出展しない
1.7%

出展の
方向で
考えている
34.3%

未定である
53.1%
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・ 初展示会出展でしたが想像をはるかに超える反響
があり、商談、顧客獲得に結び付きました。

・ 異業種交流ができ、自社に無い発想をいただき勉強
になりました。

・ 忙しい時期に来訪するだけあって購買意識が高い＝
顧客獲得につながる確率も高いと感じています。

・ 運営が準備から当日まで非常に丁寧で安心して参
加できました。

＊構成比は端数四捨五入の都合により合計が100％にならない場合があります。

良かった
やや良かった
80.2％

会場とオンライン
両方に出展
50.4％

必ず出展
出展の方向
45.1％



来場規模
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オンライン展

オンライン展では、出展企業情報確認の他、本展出展者の出展予定製品の閲覧や資料のダウンロード機能を設
け、来場前に出展者情報を収集したい方や、展示会場に来場できない方々などにも、本展示会をご覧いただくこ
とが出来ました。

2024年 2023年

オンライン展（トップページ）アクセス数 13,816 7,895



スペシャルサイト
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広報活動（PR施策）

本展示会の注目出展者を紹介するスペシャルサイトを開設。注目出展者への取材の内容を、ダイジェスト動画と
記事で幅広く掲載し、展示会の魅力を発信しました。

スペシャルサイトより抜粋



SNS展開

広告配信など
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広報活動（PR施策）

中小企業の経営課題などに詳しいジャーナリスト
佐々木俊尚氏と、一般社団法人ＭＡＳＣとの対談
を実施し、スペシャルサイトなどに掲載した他、ビ
ジネスインフルエンサーによる取材・投稿を展開
しました。

SNS投稿

SNS広告

ジャーナリスト・インフルエンサーによる発信

オフィスターゲティング広告 メールマガジン

Ｘ（旧：twitter）、facebookによる広報活動を展開。出展者・来場者募集や、スペシャルサイトと連動した情報
発信、展示会当日の様子を伝えるタイムリーな投稿などを実施しました。

来場誘致活動として、ＷＥＢ広告（リスティング広告）や特定の業界（飲食業・アパレル業・製造業・情報通信業）
に対する広告配信（オフィスターゲティング広告）、メールマガジン配信を実施しました。

▼通常投稿 ▼スペシャルサイト連動投稿 ▼当日投稿

▼製造業向けメールマガジン

▼情報通信業向けメールマガジン

SNSより抜粋



広報展開
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出展・来場募集活動として、公式ウェブサイトや東商新聞（約８万部）、青梅・立川・八王子・町田・武蔵野商工会議所
の会報誌（約２万部）、東京都・後援団体・金融機関の協力による周知を行いました。また、約７万５千の都内事業者
にダイレクトメールを送付、各関係機関等への約３千部のリーフレットを配付するなど、広報活動を展開しました。

掲載日 種別 媒体名・内容等 媒体社名等
7月10日 プレスリリース ビジネスチャンスEXPO開催ならびに

出展者募集開始をプレスリリース 東京商工会議所

7月10日～ SNS告知 X(旧Twitter),facebook等にて告知 東京商工会議所
7月10日～9月18日 バナー広告 東京商工会議所HPバナー掲出 東京商工会議所
7月10日～9月18日 サイネージ広告 丸の内二重橋ビル1階サイネージ掲出 東京商工会議所

7月16日、8月8日、8月20日 メルマガ 販路拡大メルマガ 東京商工会議所
7月16日 メルマガ 荒川支部ニュース 東京商工会議所
7月17日 メルマガ 経営力UPマガジン 東京商工会議所
7月18日 メルマガ 新宿支部マガジン 東京商工会議所

7月18日、8月1日 メルマガ ぴったりDXマガジン 東京商工会議所
7月19日 メルマガ 東商テクノネット事業メール情報 東京商工会議所
7月20日 会報誌同封 東商新聞7月20日号 東京商工会議所
7月25日 メルマガ ビジネスサポートデスク（東京西）通信 東京商工会議所
7月25日 メルマガ 東商えどがわ通信 東京商工会議所
8月1日 メルマガ 東京信用保証協会メールマガジン 東京信用保証協会
8月1日 メルマガ 東商文京支部レター 東京商工会議所
8月1日 メルマガ 練馬支部マガジン 東京商工会議所
8月1日 メルマガ すぎなみ支部通信 東京商工会議所
8月5日 メルマガ 観光・流通マガジン 東京商工会議所
8月6日 メルマガ シブヤ支部マガジン 東京商工会議所
8月6日 メルマガ 目黒支部ニュース 東京商工会議所
8月7日 WEBサイト告知 J-Net21 独立行政法人中小企業基盤整備機構
8月9日 会報誌同封 アーガス8月号 公益財団法人東京都中小企業振興公社
8月13日 メルマガ 豊島支部ニュース 東京商工会議所
8月13日 メルマガ 板橋支部マガジン 東京商工会議所
8月20日 会報誌記事 東商新聞8月20日号「toshoHEADLINE」 東京商工会議所
8月27日 メルマガ マイページメルマガ 東京商工会議所

掲載日 種別 媒体名・内容等 媒体社名等
10月25日 プレスリリース ビジネスチャンスEXPO来場登録開始を

プレスリリース 東京商工会議所

10月25日～12月5日 SNS告知 X(旧Twitter),facebook等にて告知 東京商工会議所

10月29日～12月5日 WEBサイト告知 世界の見本市・展示会情報（J-messe） 独立行政法人日本貿易振興機構
（JETRO）

11月1日 メルマガ 練馬支部マガジン 東京商工会議所
11月1日 メルマガ 創業支援マガジン 東京商工会議所
11月1日 メルマガ 東商テクノネット事業メール情報 東京商工会議所
11月1日 メルマガ 東京信用保証協会メールマガジン 東京信用保証協会
11月1日 メルマガ 東商文京支部レター 東京商工会議所

11月1日～12月5日 屋外広告 東京ビッグサイト屋根付き歩道広告ポスター 株式会社東京ビッグサイト
11月4日 メルマガ 観光・流通マガジン 東京商工会議所
11月5日 メルマガ 目黒支部ニュース 東京商工会議所
11月5日 メルマガ シブヤ支部マガジン 東京商工会議所
11月5日 メルマガ 荒川支部ニュース 東京商工会議所

11月5日～12月5日 WEB広告 リスティング広告(Google広告、Yahoo!広告) 株式会社東急エージェンシー
11月6日 メルマガ 経営力UPマガジン 東京商工会議所

出展募集告知

来場促進
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広報活動（PR施策）

掲載日 種別 媒体名・内容等 媒体社名等
7月25日 新聞 新聞之新聞 株式会社新聞之新聞社
8月4日 新聞 東京新聞 中日新聞東京本社
11月1日 月刊紙 月刊ビジネスサミット インクグロウ株式会社
11月18日 新聞 新聞之新聞 株式会社新聞之新聞社
11月22日 新聞 日本食糧新聞 株式会社日本食糧新聞社
11月26日 新聞 日刊工業新聞 株式会社日刊工業新聞社
11月27日 新聞 日刊産業新聞 株式会社産業新聞社
12月4日 TV ゆうがたサテライト 株式会社テレビ東京
12月4日 TV news zero 日本テレビ放送網株式会社
12月4日 ラジオ ニュースパレード 株式会社文化放送
12月5日 TV Oha!4NEWSLIVE 日本テレビ放送網株式会社
12月5日 TV ZIP! 日本テレビ放送網株式会社
12月5日 新聞 日刊工業新聞 株式会社日刊工業新聞社

掲載メディア

11月6日、11月19日、
11月27日、12月3日、

12月4日
メルマガ 販路拡大メルマガ 東京商工会議所

11月6日 メルマガ トレンドクリッピング 一般社団法人全国スーパーマーケット協会
11月6日～12月5日 バナー広告 産業交流展 公式WEBサイトとの相互バナー 産業交流展事務局

11月7日 メルマガ ビジネスチャンスEXPO過去来場者・
登録者へのご案内 東京商工会議所

11月8日 メルマガ ビジネス交流事業参加者へのご案内 東京商工会議所
11月10日 会報誌同封 はちおうじ会議所だより 八王子商工会議所
11月10日 会報誌同封 Newsletter むさしの 武蔵野商工会議所
11月10日 会報誌同封 アーガス11月号 公益財団法人東京都中小企業振興公社
11月11日 メルマガ 日本中小企業診断士協会連合会メールマガジン 日本中小企業診断士協会連合会

11月11日～12月5日 WEB広告 オフィスターゲッティング広告 株式会社東急エージェンシー
11月13日 メルマガ e-中小企業ネットマガジン 中小企業庁

11月13日～12月5日 WEBサイト告知 J-Net21 独立行政法人中小企業基盤整備機構
11月14日 メルマガ ぴったりDXマガジン 東京商工会議所
11月14日 メルマガ マイページメルマガ 東京商工会議所

11月14日～12月5日 WEBサイト告知 展サポスケジュール 関西ビジネスインフォメーション株式会社
11月14日、11月20日、
11月26日、12月2日、

12月3日
メルマガ ビジネスチャンスEXPO過去来場者・

登録者へのご案内 東京商工会議所

11月14日、11月20日、
11月26日、12月2日、
12月3日、12月4日、

12月5日
メルマガ ビジネス交流事業参加者へのご案内 東京商工会議所

11月15日 メルマガ 中央支部メールマガジン 東京商工会議所
11月15日 会報誌同封 NEWSおうめ 青梅商工会議所
11月19日 メルマガ 日本小売業協会メルマガ 日本小売業協会
11月20日 会報誌同封 町田商工会議所ニュース 町田商工会議所
11月20日 会報誌同封 東商新聞 東京商工会議所
11月20日 新聞広告 繊研新聞（広告掲載） 株式会社繊研新聞社
11月20日 DM 都内事業者へDM送付 東京商工会議所

11月21日、28日、12月3日 新聞広告 日刊工業新聞（広告掲載） 株式会社日刊工業新聞社
11月22日 新聞広告 産業新聞（広告掲載） 株式会社産業新聞社
11月23日 新聞広告 日本食糧新聞（広告掲載） 株式会社日本食糧新聞社
11月25日 会報誌同封 立川商工会議所ニュース 立川商工会議所

11月25日～12月5日 サイネージ広告 丸の内二重橋ビル1階サイネージ掲出 東京商工会議所
11月27日 メルマガ メールマガジン 公益財団法人東京都中小企業振興公社
11月28日 メルマガ マイページメルマガ 東京商工会議所

11月28日～12月5日 バナー広告 日刊工業新聞（バナー広告） 株式会社日刊工業新聞社
11月15日～12月5日 バナー広告 東京商工会議所HPバナー掲出 東京商工会議所

12月2日～5日 交通広告 りんかい線　国際展示場駅 広告掲出 株式会社東急エージェンシー
12月2日～5日 交通広告 ゆりかもめ　東京ビッグサイト駅 広告掲出 株式会社東急エージェンシー
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